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La citta e sullo sfondo le prime fabbriche del distretto ceramico: crescono gli investimenti in energia e materiali legati alla green economy

1l distretto punta
sull’energia verde

Una indagine rivela che le aziende vi stanno dirottando
oltre il 13% del fatturato e che la tendenza € in aumento

Di fronte a scenari di crisi co-
me quello attuale, dove anche
un ricco distretto industriale
come quello ceramico ne ha
subito i contraccolpi, ripensa-
re ai modelli produttivi per
scovare nuove opportunita
d’obbligo. E sulla base di que-
sto presupposto che & stata
condottal'indagine sul distret-
to ceramico alla luce delle nuo-
ve frontiere offerte dalle tecno-
logie eco-efficienti. Una sorta
di mappa “verde” del distretto
sassolese che ha coinvolto
(mediante un indagine on li-
ne) diverse ed importantireal-

ta industriali tra le quali Emil-
ceramica, Florim, Gruppo
Concorde, Richetti. Cid che
emerge e che le tecnologie
adottate dalle imprese cerami-
che hanno per lo pil1 'obietti-
vo di ridurre gli input energeti-
ci e idrici del ciclo produttivo:
infatti, il 60% delle aziende di-
chiara di utilizzare impianti di
produzione che riducono i
consumi energetici e idrici. Ri-
levante & la parte dell’analisi
che riguarda gli investimenti
green (espressi come percen-
tuale sul fatturato utilizzando
come anno di riferimento il

2010). Cid che emerge com-
plessivamente & chele aziende
del settore investono una par-
te consistente del fatturato in
progetti riconducibili alla gre-
en economy: circa il 13,6% ri-
spetto al 2010. Gli investimen-
timaggiori sono stati effettuati
in progetti di green product
(8,2%), ovvero riconducibili a
ricerca e sviluppo di prodotti
innovativi dal punto di vista
ambientale e alla loro certifica-
zione. A seguire, investimenti
consistenti hanno riguardato
processi produttivi (4,4%); in-
vestimenti scarsi invece riguar-

dano il management (0,9%)
con progettirelativi a certifica-
zioni ambientali di processo e
attivita di comunicazione e
marketing ambientale. Di fron-
te a tali percentuali di investi-
mento, quali dunque i benefi-
ci derivanti? Per il 46% del
campione la risposta si trova
nella possibilita di allargare il
mercato di riferimento a nic-
chie green e a clienti che privi-
legiano prodotti maggiormen-
te eco-sostenibili, I’'aumento
di efficienza nell'uso di risorse
e il miglioramento nelle rela-
zioni coni clienti. I138% indica
il miglioramento dei rapporti
con i portatori di interesse (ol-
tre clienti e progettisti); men-
treil 35% parla diriduzione del
rischio derivante da incidenti
ambientali. Un ultimo sguar-
do alle previsioni per il 2012.
Gli investimenti maggiori so-
no previsti nel miglioramento
green dei processi produttivi
(i1 69%) e dei prodotti (il 66%),
mentre investimenti crescen-
ti, anche se inferiori (il 60%) so-
no previsti nelle attivita di co-
municazione e nella gestione
ambientale (57%).
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